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新时期下人们从物质生活追求逐渐上升到了精神文化层

面，文化创意产业也因此得到了良好发展。文创产品是文化

创意产业发展的关键部分，随着多元文化的兴起发展，市场

上的文化创意产品也呈现多元化的发展态势。随着时代的改

变，人们的生活方式、生活习惯较之过去有了很大变化，很

多历史文化、传统手工艺也逐渐退出人们的视野，其在传承、

发展上面临着诸多阻碍。在实践中，为了更好地促进传统手

工艺发展，同时也为了响应国家对文化创意产业的政策扶持，

加强传统手工艺文创产品设计研发，可以在很大程度上增强

传统手工艺的活力，让更多人了解到传统手工艺，既充实了

文化创意产品类型，也满足了传统手工艺的现代化发展需求，

具有良好效益。

一、中国传统手工艺的特征

中国传统手工艺记录了不同时期、不同生活状态下的中

国社会发展情况，其在不同地区、不同自然条件下呈现出不

同的特征。中国传统手工艺从工艺材质看，可以分为木制、

泥制、陶制、纸制等多种类型；从使用性质看，可以分成生

活实用类手工艺和玩耍观赏类传统手工艺类型。中国传统手

工艺具有浓厚的民族性、传承性、实用性特征，其体现出了

中国古代劳动人民对美好生活的追求。

二、中国传统手工艺文创产品设计原则

开展中国传统手工艺文创产品设计时，必须坚持相应的

原则，这样才能获得好的设计效果。首先要满足消费者的需求。

文创产品是为了满足消费者的需求而设计的，设计传统手工

艺文创产品一方面是为传统手工艺传承提供新的路径，更重

要的是满足人们的使用需求。在市场上，凡是满足消费者应

用需求的文创产品，都具有良好的前景，所以在开展中国传

统手工艺文创产品设计时，也应该从满足消费者需求的视角

中国传统手工艺文创产品设计路径研究
文 / 张    爽



18 青春岁月

出发，要综合考量产品的造型、色彩、材料、功能、艺术价值等。

其次要产品要以文化为核心进行设计。在文创产品设计

中，文化是最为关键的点，文化创意产品属于传播文化的一

种载体，两者的结合既实现了文化传播，又赋予了文化商业

价值。中国传统手工艺本身就具有浓厚的文化色彩，如剪纸、

皮影、传统建筑装饰等，在开展传统手工艺文化创意产品设

计中，必须融入相应的文化元素、文化内涵，增强文化创意

产品的未来性、持续性。

最后要传统手工艺文创产品要以创新性为出发点开展设

计。在设计过程中需要做到以人为本，树立创新思维，灵活

地将文化内涵、科技、艺术技法、材料等结合起来，将传统

文化与现代审美融合起来，赋予传统手工艺现代化审美特征，

同时也增强文化创意产品的文化底蕴，获得双赢效果。在市

场竞争不断加剧的今天，只有不断创新，才可以在行业领域

中得到长久发展。

三、中国传统手工艺文创产品设计手法及策略

1、同构手法应用

对于同构手法简单来说就是将两个或两个以上的不同图

形结合起来，形成一个新的图形。这个新的图形并不是简单

将原来的图形添加在一起，而是实现超越、突破，从视觉上

带给人们更加强烈的刺激。在文创产品设计中，经常会用到

同构手法，其可以将两个没有关联，甚至是相反的元素、物

品融合起来，带给人们全新的体验。如笔墨纸砚是我国独具

特色的文化符号，而在当代生活中却很少出现在人们眼前，

在北京的国际设计周中，“大墨初醒”的艺术展让人们对墨

汁有了新的认识，同时也让更多的年轻人艺术到了传统手工

艺的创新魅力。在“大墨初醒”艺术展中，以墨汁质地与指

甲油质地为切入口，通过同构手法，将两个毫无关联的物品

跨年代组合在一起，带给了人们一种跨越时空的感受。

2、逆向思维应用

在人们的认知中，经常会对某些事物形成刻板印象，也

就是对某项事物会产生固有的看法。当文化创意产品呈现出

来的内容与人们固有的认知有很大差异时，就会很容易引起

人们的深度思考，让人们能在自我反思中感受到自我认知中

的文化与实际文化之间的差异。逆向思维就是通过这种方式，

来指引人们从相反的方向考虑原来很熟悉的事物，塑造出文

化距离感，进一步增强人们对文化的理解。如在故宫文创上，

就是用到了逆向思维，随着影视艺术的快速发展，宫廷皇家

文化也受到了人们的关注，在各种影视作品中，皇家形象总

是高高在上不可侵犯，宫廷中的皇帝也给人一种端庄稳重的

感受。在故宫文庄中，用到了广为流传的雍正批阅奏折的语句，

雍正批阅奏折经常会用到市井俚语、大白话，与古代抽象难

懂的文字相比较，更加有趣，并且会用到很多肉麻的语句，

这种形象与人们心中高高在上的皇帝会形成明显反差，皇家

的威严庄重与故宫文创的萌贱形象的对比，带给人们一种“可

爱”的感受。

故宫文创产品的反差只是传统手工艺文创产品设计中逆

向思维应用的一种形式，在实践中开展传统手工艺文创产品

设计时，要深入挖掘人们对文化固有认知，引入逆向思维，

如动与静对比、固体与液体对比、轻与重对比，打破人们对

事物的固有看法，带给人们新的感受，从而提高传统手工艺

文创产品设计有效性。例如在紫砂壶文创产品设计中，就可

以记住逆向思维来转变人们对传统紫砂壶工艺品的形象，赋

予紫砂壶新的活力。在人们固有的观念中，紫砂壶一般会出

现文人休闲、畅谈时的“慢节奏”场景，与现代生活的“快

节奏”没有太大关联，在逆向思维引导下，可以设计出契合

现代快节奏生活、职场生活的紫砂壶新产品。在设计中改变

过去紫砂壶看重工艺品“雅”的特性，将目光放在产品的便

捷使用上，同时传统的紫砂壶产品大多是被男性所使用，因

此还可以设计专门用于女性使用的紫砂壶产品，如在产品设

计上融入女性专属的彩妆包装、装饰，让更多女性可以接受。

3、联想法

联想法是传统手工艺传承创新中应用十分广泛的一种手

法，其主要是根据人们内心联想产生的创作方式，其通过寻

找两个、多个事物之间的共同特征属性，实现两者关联，让

人们能做到看到“A”自然地想到“B”。在传统手工艺文创

产品设计中，设计者可以通过文化元素来引起文化冲突，让

人们产生更加直观的文化体验，从而加深对传统手工艺文创

产品的喜爱感。根据分类方式的不同，联想法可以分成相近

联想、相似联想等方式，其中相似联想主要是利用事物在某

个属性上的相似特性展开联想，如颜色、材料、功能、形态等，

这种方式也是当前应用最广泛的联想方式。如在 2019 年被很

多青年所追捧的“故宫初雪调味瓶”，就是用到了典型的相

似联想手法，在故宫初雪调味瓶设计上，主要有仙鹤形状、

狮子形状、故宫红墙琉璃瓦建筑三种类型，其创作灵感是国

民对故宫雪景的追捧，在初雪中，故宫不再像之前那样威严

壮丽，更加具备了山水田园的特征，雪景中的太和殿仙鹤更

像是脱离了世俗，充满了仙灵之气。

4、文化故事营造

对于不同地区、不同民族，在文化上是存在一定差异的。
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人们在感知文化时，也会出现一定距离，这种距离主要是人

们自身主观认识上的文化与文化客观上存在的差别之间形成

的。在中国传统手工艺文化创意产品设计中，还可以借助这

种文化差距，构建相应的文化故事，将产品背后的文化故事

看作卖点，实现对传统手工艺文创产品的包装。如苏州博物

馆在“衡山仰止·吴门画派之文徽明”特展期间，推出了“文

衡山手植藤种子”文创产品，其看似一个简单的种子，却蕴

含着浓厚的文化特征。种子来源于明朝著名画家文徽明亲自

种的文藤树，而这颗文藤树至今已有 480 多年，苏州博物馆

通过包装宣传其背后的故事，并通过限量发行的方式，让产

品在短短的一个月内获得了良好的销售成果。“文衡山手植

藤种子”文创产品主要由纸带、封条、盒子构成，在包装的

每个细节都十分讲究，将其背后的文化故事形象地展现出来，

产品盒子上引用文徽明的文人气质洒金宣纸，封条利用朱红

印泥，并印上文徽明的“衡山印”，人们在体验种植的过程

中与古代才子文徽明产生了一种联系，带给人们一场奇妙的

感受。

四、中国传统手工艺文创产品设计注意点

在开展中国传统手工艺文创产品设计时，首先要注意的

是现代设计理念的融入。在我国传统手工艺发展中，一直坚

持以人为本的观念，而这一观念同样适用于传统手工艺文创

产品设计中。以人为本不仅是以个体为中心，更是要强调人

与社会、人与产品之间的相互作用。对现代人来说，不仅追

求物品的功能、审美价值，同时也十分看重物品的个性。而

中国传统手工艺品是无法做到批量生产的，每个作品都是匠

人精心制作的，每个风格都独有特色。传统手工艺具有很强

的天人合一思想，这与当代人可持续发展的思想十分贴切，

所以开展传统手工艺文创产品设计时，还应该尽量选择环境

污染小、容易降解的材料，产品包装要简洁明了，突出文化

特色，能满足人们的个性化需求。其次在传统手工艺文创产

品设计中，还可以在理解传统手工艺品造型、色彩、造型等

基础上，通过部分替代的手法，借鉴中西方特色，设计出契

合当代人审美的文创产品。如龙凤呈祥的吊坠，其图案用现

代玉器设计，代表着喜庆、吉祥，受到诸多人的喜爱。此外，

在传统手工艺文创产品设计中，还可以对图案纹样、元素进

行重新组合，通过变形、重复等手段创作新的图案，更好地

突出文化、手工艺特色。

五、总结

总而言之，在新时期人们对于精神文化追求越来越高，

文化创意产业也因此得到了良好发展。做好中国传统手工艺

文化创意产品设计工作，可以进一步丰富文创产品类型，满

足人们对文创产品的多样化需求，同时还可以促进传统手工

艺的现代化发展，增强传统手工艺的活力。在实践中，要进

一步提高对中国传统手工艺文创产品设计的重视力度，采取

科学的方式开展传统手工艺文创产品设计活动，提升传统手

工艺文创产品的影响力。
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